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THEMEN:

RAHMENBEDINGUNGEN/RISIKOLAGE 2026+: .
VOM ,,PERMAKRISEN-MODUS" ZUR STEUERUNGSFAHIGKEIT

Wachstumsschwache, Kapitalmarktvolatilitat, geopolitische Briche
- Was heif3t das konkret flr das Geschaftsmodell Versicherung?

REGULATORIK & OPERATIONAL RESILIENCE:
DORA, Al ACT, SOLVENCY Il - UND DIE WAHRHEIT IM BETRIEB

Compliance ist Pflicht. Resilienz ist Uberlebensfahigkeit.
Und beides muss in die Wertschopfung libersetzt werden

KI-TRANSFORMATION 2026:
GENAI -> AGENTIC Al -> INDUSTRIALISIERUNG

+Wie intelligent darf Kl sein?” wird 2026 zur Frage:
.Wie produktiv darf KI sein - Ohne dass Kontrolle verloren geht?“

IT-INFRASTRUKTUREN & KERNSYSTEME:
MAKE OR BUY IST NICHT DIE FRAGE - ,HOW TO WIN" IST DIE FRAGE

Legacy, Standardplattformen, Cloud, Integration:
2026 entscheidet sich, wer Time-to-Market UND Stabilitat gleichzeitig beherrscht

NEUE RISIKEN - WAS IST NOCH VERSICHERBAR?
(KLIMA, CYBER, BIOMETRIE, DEMOGRAFIE)

Die Zukunft entscheidet sich an der Versicherbarkeit
- Und an der Fahigkeit, Pravention und Service zu industrialisieren

PROFITABILITAT & UNDERWRITING EXCELLENCE:
SANIEREN, SEGMENTIEREN, STEUERN

»Quo Vadis" entscheidet sich an der Ergebnisqualitat - Nicht an PowerPoint-Strategien

KUNDE & OKOSYSTEM:
CUSTOMER CENTRICITY, OPEN INSURANCE, FINANCIAL HOME

Der Kunde im Mittelpunkt - Aber nur, wenn Vertrieb, Service und Daten wirklich zusammenspielen

BETRUG, DEEPFAKES & DIGITALE IDENTITAT:
DER NACHSTE ERGEBNIS-TSUNAMI

Kl beschleunigt nicht nur Effizienz
- Sie industrialisiert auch Betrug. 2026+ wird ,Trust” zur Kernkompetenz



GruBwort:

Sehr geehrte Damen und Herren,

liebe Teilnehmerinnen und Teilnehmer von Insurance Today and Tomorrow,

P am 7. und 8. Oktober 2026 freuen wir uns
auf Sie in Frankfurt am Main zum 22. Stra-
tegiekongress der Assekuranz ,Insurance
Today and Tomorrow" - im Tower 185. Un-
‘ ter dem Leitmotiv ,,Die Assekuranz in unsi-

cheren Zeiten: Quo Vadis?" diskutieren wir
die Top-Themen der Versicherungsbranche von heute und
morgen.

Insurance Today and Tomorrow (ITAT) steht seit vielen
Jahren fiir eine gehobene, etablierte Plattform: zwei Tage
konzentrierter Austausch, praxisnahe Beispiele und kon-
troverse Diskussionen - auf Top-Executive-Ebene. In der
Vergangenheit waren regelmaBig etwa 200 Fiihrungs-
krafte aus Versicherungswirtschaft und angrenzenden
Branchen dabei.

MCC konzipiert ITAT bewusst als neutralen ,Point of Ac-
tion”: mit einem Teilnehmerkreis aus Deutschland, Oster-
reich, der Schweiz und dariiber hinaus. Ziel ist, dass Sie
nach zwei Tagen mit einem klareren Kompass nach Hau-
se gehen: Was ist jetzt zu entscheiden - und was muss
2026/27 umgesetzt sein?

2026 gilt mehr denn je: Die Anforderungen an Versi-
cherer wachsen schneller als die Ressourcen. Wer jetzt
nur nichts unternimmt, verliert Tempo, Ergebnisqualitat
und Kundenzufriedenheit. Wer jedoch konsequent priori-
siert, industrialisiert und seine Organisation resilient auf-
stellt, kann signifikante Wettbewerbsvorteile erreichen.

Im Zentrum von Insurance Today and Tomorrow stehen
acht Themenfelder, die 2026 und dartber hinaus uber
Marktposition, Profitabilitdat und Zukunftsfahigkeit ent-
scheiden:

1) Rahmenbedingungen & Risikolage: Wir Ubersetzen
Geopolitik, Konjunktur, Schadeninflation und Kapital-
marktvolatilitat in konkrete Steuerungsfragen. Was be-
deutet die Zins- und Kapitalmarktlage fiir ALM, Garan-
tiefahigkeit, Liquiditdt und Risikotragfahigkeit? Welche
Antworten braucht es auf steigende Reparaturkosten,
Lohne und medizinischen Fortschritt - und welche Rol-
le spielt die Demografie als Risiko und Marktchance? Im
Fokus steht dabei, wie Friihwarnsysteme, Szenario-Steue-
rung und Portfolio-Disziplin im Vorstand zur Routine wer-
den - statt nur zur Krisenreaktion.

2) Regulatorik & Operational Resilience: DORA, Solven-
cy I, Al-Regeln und Vertriebsanforderungen sind langst
kein ,Abhakprogramm" mehr. Entscheidend ist, ob daraus
robuste Betriebsfahigkeit entsteht: mit sauberer Third-
Party-Steuerung, wirksamen Notfall- und Wiederanlauf-
konzepten, auditierbarer Governance und einem Secu-
rity-by-Design-Ansatz, der den Betrieb wirklich schiitzt.
Gleichzeitig diskutieren wir, wie sich Compliance durch
RegTech, saubere Prozesslogs und ,,Continuous Controls”
so industrialisieren lasst, dass sie nicht zur Dauerbremse
wird.

3) Kl-Transformation: Der Kl-Hype ist vorbei - jetzt
zahlen Use Cases mit messbarem Business-Impact. Wir
diskutieren, wie generative Kl und Agenten-LOsungen
produktiv werden: in Schaden/Leistung, Underwriting,
Service und Vertrieb. Ohne Datenqualitat, Modellgover-

nance und nachvollziehbare Entscheidungen skaliert KiI
nicht - weder technisch noch regulatorisch. Ebenso er-
ortern wir die Stellen, wo der Mensch verzichtbar bleibt.

4) IT-Infrastrukturen & Kernsysteme: Legacy-Moderni-
sierung, Standardplattformen, Migration und Cloud sind
die Grundlage fiir Geschwindigkeit, Kostensteuerung und
Resilienz. Wir beleuchten innovative Wege zur Time-to-
Market, klare ,Make-or-Buy“-Entscheidungslogiken und
typische Stolperfallen bei Implementierung und Integra-
tion - inklusive Lizenz- und Providersteuerung.

5) Neue Risiken & Versicherbarkeit: Extremwetter, Ku-
mulschaden, Cyber und biometrische Verschiebungen
stellen die Frage: Was ist kiinftig noch versicherbar - und
zu welchen Bedingungen? Wir fokussieren auf datenba-
siertes Risikomanagement, Praventionsservices, Kapazi-
tatssteuerung und - wo sinnvoll - parametrische Ansatze.

6) Profitabilitat & Underwriting Excellence: Wachstum
ohne Ergebnisqualitat hilft niemandem. Daher sprechen
wir Uber harte Hebel: Portfoliosteuerung, risikogerechtes
Pricing, Sanierungsstrategien, Leakage-Reduktion, Pro-
zesskosten und den intelligenten Einsatz von Automati-
sierung. Profitabilitat ist kein Zufall - sie ist

7) Kunde, Vertrieb & Okosysteme: Der Kunde steht im
Mittelpunkt - aber nur, wenn man ihn wirklich erreicht.
Omnikanal, Embedded Insurance, Open-Insurance-An-
satze und Plattformlogiken verschieben Macht an der
Schnittstelle. Wer die Customer Experience verbessert,
senkt gleichzeitig Cost-to-Serve - und schafft Wachs-
tumsfahigkeit trotz Fachkraftemangel. Wir diskutieren,
wie Versicherer aus ,Kundenzugang” wieder einen stra-
tegischen Vorteil machen - statt nur Produktlieferant im
Hintergrund zu sein.

8) Betrug, Deepfakes & digitale Identitat: Ein Thema,
das viele noch unterschatzen - und das 2026/27 massiv
an Relevanz gewinnt. Kl beschleunigt nicht nur Automa-
tisierung, sondern auch Manipulation: gefalschte Doku-
mente, Synthetic Identities, Social Engineering, Deep-
fake-Schadenmeldungen. Wer den ,Trust Layer” nicht
beherrscht, riskiert Ergebnis, Reputation und Kundener-
lebnis zugleich.

Melden Sie sich jetzt an und sichern Sie sich lhren Wis-
sensvorsprung.

Nutzen Sie zudem unsere attraktiven Friihbucherkonditio-
nen: Bei Anmeldung bis zum 31. Marz 2026 sparen Sie
bis zu € 300,- auf die Teilnahmegebdihr. Bitte reichen Sie
diese Vorankiindigung auch an interessierte Kolleginnen
und Kollegen weiter.

Wir freuen uns auf zwei inhaltsreiche Tage mit lhnen in
Frankfurt.

Vet

Hartmut Low,
Geschaftsf. Partner, MCC
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Werden Sie

KooperationsPartnerin...

...und sichern Sie sich hervorragende Kontakte zu lhren Zielgruppen vor,

wahrend und nach dem Kongress.

Insurance Today and Tomorrow bietet den Akteuren-In-
nen der europdischen Versicherungswirtschaft eine ge-
hobene, etablierte Plattform fiir den professionellen Erfah-
rungsaustausch von Expertenlnnen sowie zur Diskussion.

Seit nunmehr 22 Jahren konzipieren und organisieren wir
diesen strategisch ausgerichteten, jahrlich stattfindenden
Kongress fiir die Assekuranz.

An der Veranstaltung nahmen in der Vergangenheit regel-
maBig tiber 150 Fithrungskrafte aus der Versicherungs-
wirtschaft sowie assozierten Branchen teil.

Prof. Dr. Heinrich R. Schradin, Direktor, Institut fiir Versiche-
rungswissenschaft, Universitdt zu Koln sowie Prof. Dr. Jorg
Puchan, Professor fiir Angewandte Informatik, Hochschule
Miinchen fiihren kompetent und spritzig durch das Programm.

Wir freuen uns sehr, Ihnen hochkarétige Top-Experteninnen
aus namhaften Hausern prasentieren zu kdnnen.

Erleben Sie zwei inhaltsreiche Tage und nutzen Sie auBer-
dem die Chance, lhr personliches Netzwerk auf Top-Execu-
tive Ebene auszubauen.

Insurance Today and Tomorrow wird im Vorfeld massiv
beworben und hat eine starke Medienwirkung, von der auch
unsere Kooperationspartnerinnen profitieren.

MCC informiert den anvisierten Teilnehmerlnnenkreis bran-
chenweit in Deutschland, Schweiz, Osterreich und Luxem-
burg. Darliber hinaus gehen zahlreiche Email- newsletter
an die Zielgruppen des Kongresses. Neben diversen Anzei-
gen gibt es auBerdem Beilagen und Newsletter in verschie-
denen Fachzeitschriften sowie eine aktive Kommunikation
uber LinkedIn und Google.

Als aktive(r) Kooperationspartnerin/Sponsorin von
Insurance Today and Tomorrow haben Sie die Mog-
lichkeit, neue Kontakte zu generieren und bestehen-
de Geschéaftsbheziehungen in einem professionellen
Umfeld zu vertiefen. Die intensive Vorabbewer-
bung garantiert lhnen eine nachhaltige Kommu-
nikation mit lhren Zielgruppen iiber verschiedene
Kommunikationskanale.

Treffen Sie Ihre Experteninnen und Meinungsfiihrerinnen am
«Point of Action” und gestalten Sie mit, wenn es um die
Zukunft des Versicherungsmarktes geht.
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M Level 1 - Partner € 3.900,-

Starke Leistungen:

Ausstellungsflache 6 m? + Unternehmenskurzdarstellung und Logo im Internet
Prasenz des Logos wahrend der Pausen

2 Freikarten fiir Mitarbeiterlnnen Ihres Hauses (Standpersonal), die nicht zur Teilnahme
am Kongress berechtigt sind, inkl. aller Unterlagen fiir den zweitagigen Kongress

s
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M Level 2 - Partner € 6.900,-

Starke Leistungen:

= Level 1 + Werbeflache in der Kongressbroschiire
Auslegen von Broschiiren
2 Freikarten fiir lhre Kundenlnnen

- p— Y TPy w— ey p———

M Level 3 - Partner Preis auf Anfrage

Starke Leistungen:

= Level 2 + Benennung eines(r) Referentenin aus Ihrem Unternehmen fiir ein Panel (Speakerslot)
Logo auf der Titelseite der Broschiire und somit Prasenz in allen Anzeigen der Medienpartnerinnen
6 Freikarten fiir Ihre KundenInnen oder Ihre Mitarbeiterinnen
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Bitte senden Sie mir zu den Kooperationsformen weitere Informationen:

Name: Vorname:
Funktion: Bereich:
Firma:

Adresse:

PLZ / Ort:

Telefon: E-Mail:

Weitere Informationen zu den MCC-Bausteinen flir Kooperationspartnerlnnen erhalten Sie von:
Michael Hamacher, Tel. +49 (0)2421 12177-10, hamacher@mcc-seminare.de
MCC - The Communication Company - ScharnhorststraBe 67a - 52351 Diren - www.mcc-seminare.de
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Bei Anmeldung von 3 Personen aus lhrem
Unternehmen erhalten Sie flr die 3. Person

e i n e G rat i S ka rte- (gilt nur fir die Prasenzveranstaltung)

Management Center of Competence

Get in ContaCt! The Communication Company

MCC steht seit tber 25 Jahren fiir professionelles Veranstaltungsmanagement. Wir konzipieren, organisieren und fiihren

Veranstaltungen in unternehmerischer Eigenregie wie auch fiir andere Unternehmen durch. Dabei iiberlassen wir nichts

dem Zufall. Egal ob Sie eine Mitarbeiter-, Vertriebs- oder Kundenveranstaltung planen, MCC ist der richtige Partner fiir Sie, W
denn bei uns bekommen Sie alles aus einer Hand. Wir fertigen Ihnen Ihr maBgeschneidertes Kommunikations- und Ver-

anstaltungskonzept.

MCC bewegt Menschen fiir Sie — mit Herz und Verstand!

ScharnhorststraBBe 67a ¢ 52351 Diiren ¢ Fon: +49 (0) 24 21/121 770 * Fax: +49 (0) 24 21/121 77-27 » eMail: mcc@mcc-seminare.de




Anmeldung zum 22. MCC-Kongress

Insurance Today
and Tomorrow

(Alle Preise zzgl. gesetzl. USt.)

L] ich/wir nehme(n) am Kongress zur Teilnahmegebihr von
€ 2.195,- pro Person am 7. und 8. Oktober 2026 teil.

[] ich/wir melden uns hiermit zur Online-Veranstaltung
zum Preis von € 1.595,- zzgl. USt. und erhalte(n) einige Tage vor
dem Kongress die Zugangsdaten.

L] Ja, ich/wir melde(n) drei Personen aus einem
Unternehmen an und erhalte(n) fiir die dritte Person eine Gratiskarte.
(Angebot gilt nur fir die Prasenzveranstaltung.)

[_] Leider kann ich am Kongress nicht teilnehmen, aber ich méchte die Dokumen-
tationsunterlagen zum Preis von zzgl. Versand bestellen.
(Vortrage, sofern durch die Referenteninnen freigegeben).

[ ] Bitte senden Sie mir die Veranstaltungsbroschiire zu.

Titel, Name Vorname

Position Abteilung
Titel, Name Vorname
Position Abteilung
Titel, Name Vorname
Position Abteilung
Firma

Adresse

PLZ, Ort, Land

Telefon Fax

E-Mail

Datum Unterschrift u. Firmenstempel

MCC - The Communication Company
ScharnhorststraBle 67a, 52351 Diiren

&,

Telefon: +49 (0)2421 12177-0 st Bidong o der Vi

Telefax: +49 (0)2421 12177-27 Die Versicherungswirtschaft 2026
mcc-

E-Mail: mcc@mcc-seminare.de i C“m"“"]

Web:  www.mcc-seminare.de Hingsd

Der Veranstalter behalt sich inhaltliche, zeitliche und rdumliche Programmanderungen aus dringendem Anlass vor.
Fiir Druckfehler tibernehmen wir keine Haftung!

Warum Sie an diesem Kongress teilnehmen sollten:

Insurance Today and Tomorrow bietet den Akteureninnen der europaischen
Versicherungswirtschaft eine gehobene, etablierte Plattform zur Diskussion. Seit 22
Jahren konzipieren und organisieren wir diesen strategisch ausgerichteten, jahrlich
stattfindenden Kongress fiir die Assekuranz. Internationale Top-Experteninnen aus
der Branche, der Forschung, der Politik und der Consultative stehen lhnen Rede
und Antwort zu Uberlebenswichtigen Fragen in einer Finanzwelt, die neue Wege
gehen muss!

(Alle Preise zzgl. gesetzl. USt.)
Die Teilnahmegebiihr fiir die zweitagige Veranstaltung inkl. Tagungsunterlagen, Ein-
ladung zum Abendessen, Mittagessen, Pausengetranken und kleinen Snacks betragt
pro Person:
bei Anmeldung bis zum
bei Anmeldung bis zum
Danach € 2.195,-

Sie sparen € 200,-
Sie sparen € 100,-
Es gilt das Eingangsdatum bei MCC.

(Alle Preise zzgl. gesetzl. USt.)
Die Teilnahmegebihr fiir den zweitdgigen Livestream inkl. Tagungsunterlagen be-
tragt: € 1.595,-

Bitte fiillen Sie einfach die Anmeldung aus und faxen oder schicken Sie diese bald-
moglichst an MCC zuriick. Sie kdnnen sich auch per E-Mail (mcc@mcc-seminare.de)
anmelden. lhre schriftliche Anmeldung ist verbindlich. Nach Eingang Ihres ausgefiill-
ten Anmeldebogens bei MCC erhalten Sie — sofern noch Platze vorhanden sind — um-
gehend eine Bestatigung und eine Rechnung. Anderenfalls informieren wir Sie sofort.
Sie konnen die Teilnahmegebiihr entweder auf das in der Rechnung angegebene Kon-
to tiberweisen oder uns einen Verrechnungsscheck zusenden.

Bei Anmeldung von drei Personen aus lhrem Unternehmen erhalten
Sie fiir die dritte Person eine Gratiskarte. (Angebot gilt nur fiir die Prasenzveranstal-
tung.)

Sie konnen an der Veranstaltung nur teilnehmen, wenn die
Teilnahmegebiihr bereits gezahlt ist oder auf der Veranstaltung gezahlt wird. Auch
bei einer Nichtteilnahme wird die Tagungsgebiihr nach Ablauf der Stornierungsfrist
in vollem Umfang fallig. Gerichtsstand ist Diiren. Eine Stornierung Ihrer Anmeldung
muss schriftlich erfolgen. Sollten Sie lhre Anmeldung stornieren, so erheben wir bis
einschlieBlich 07. September 2026 lediglich eine einmalige Bearbeitungsgebiihr in
Hohe von € 180,- zzgl. gesetzl. USt. Ihre bereits gezahlte Teilnahmegebiihr wird Ihnen
abzliglich der Bearbeitungsgebiihr voll erstattet. Sollten Sie nach dem 07. September
2026 Ihre Anmeldung stornieren, kann die Teilnahmegeblihr nicht mehr erstattet wer-
den. Eine Vertretung des/der Teilnehmersin durch eine andere Person ist aber selbst-
verstandlich méglich. Bitte teilen Sie uns den Namen des/der Ersatzteilnehmersin
mindestens drei Tage vor der Veranstaltung mit.

MCC fiihrt die Veranstaltung nach bestem Wissen und Gewissen sowie mit den all-
gemein gebrauchlichen technischen Standards durch. Hin und wieder kann es bei
Internetproviderninnen oder anderen Serviceanbieterninnen leider zu kurzfristigen
und nicht vorhersehbaren Stérungen kommen. Wir bitten, dies in diesem Falle zu ent-
schuldigen und werden sofort einschreiten und zeitnah Abhilfe schaffen.

Es gelten unsere AGB, die Sie auf Anfrage erhalten. Ihre unternehmsbezogenen Daten
werden grundsétzlich nicht an fremde Dritte weitergegeben. Kooperationspartnerin-
nen, Teilnehmerlnnen und Ausstellerinnen gelten nicht als Dritte. Soweit von Ihnen
nicht anders angegeben, werden wir Sie zukiinftig (iber unsere Produkte und Ver-
anstaltungen auch per Fax/E-Mail kontaktieren. Ihre Einwilligung kdnnen Sie jederzeit
widerrufen. Mit der Anmeldung erkennen Sie die Teilnahmebedingungen an und er-
kléren sich damit einverstanden, dass lhre veranstaltungsrelevanten Daten sowie die
Daten zu lhrem Unternehmen im Teilnehmerlnnenverzeichnis und auf dem Namens-
schild fiir diese Veranstaltung allen Veranstaltungsteilnehmerninnen gezeigt werden,
oder bei einer Online-Veranstaltung sichtbar sind.

Der Kongress findet statt am 7. und 8. Oktober 2026 im
Tower 185
Friedrich-Ebert-Anlage 35-37 ¢ 60327 Frankfurt am Main

Zimmerreservierung:

Fir die Veranstaltung steht ein begrenztes Zimmerabrufkontingent in einem fuBlaufi-
gen Hotel zur Verfiigung. MCC-Teilnehmerlnnen erhalten Sonderkonditionen. Hierzu
erhalten Sie Informationen in Ihrer Anmeldebestatigung.

Detaillierte Informationen zum Datenschutz und zum Umgang mit personen-bezo-
genen Daten finden Sie in der allgemeinen Datenschutzerklarung auf
unserer Webseite insurancetodayandtomorrow.de unter Impressum.

ITAT_26_VA_V6_muw

Bitte reichen Sie diese Einladung auch an interessierte Kollegeninnen weiter.



